Harmonogram realizacji planu komunikacji na rok 2021

L.p. Nazwa dziatania Cel komunikacji Srodki przekazu Adresaci dziatania Wskazniki Planowane efekty
komunikacyjnego komunikacyjnego
(grupa docelowa)

1. Kampania informacyjna nt. | Podsumowanie realizacji LSR Artykuty w prasie mieszkancy obszaru | - liczba artykutéw w | liczba oséb
gtéwnych efektéw LSR na lokalnej - styczen — LGD, w tym osoby z prasie (7) poinformowanych o
lata 2014-2020 grudzien 2021 grup efektach LSR

defaworyzowanych

2. Wydarzenia —imprezy Aktywizacja, animacja i Imprezy integracyjno | mieszkancy obszaru | - liczba imprez (1) liczba osdéb
integracyjno - integracja mieszkafcéw LGD — aktywizacyjne - LGD, w tym osoby z uczestniczacych w
aktywizacyjne styczen — grudzien grup wydarzeniach

2021 defaworyzowanych
3. Opracowanie materiatéw Materiaty - liczba Liczba
promocyjnych promocyjne - opracowanych rozdysponowanych
styczen — grudzien materiatéw materiatéw
2021 promocyjnych promocyjnych
(1 komp.)
4, Wydarzenie — Konkurs Konkurs - liczba konkurséw liczba osdb
(1) uczestniczacych w
wydarzeniach
5. Promocja atrakgji Produkcja video - film - liczba filmow (1) Liczba

turystycznych LGD , Krainy
Dinozaurow”

Reklama prasowa

- emisja w internecie
(2)

- emisja w prasie (1)

poinformowanych
0s6b: odstony stron
w internecie; liczba
naktadu prasy




